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 مفهوم ایده شو چیست؟
 ؟ کسب و کار استارت آپی چیستمفهوم
ک  فرق بین ارائه در یک استارت آپ و ایده شو با ی

ارائه علمی چیست؟ 
ارائه ها در رویدادهای استارت آپی چند دقیقه و به

چه صورت است؟
ی و اجزای و مطالبی که باید در یک ارائه استارت آپ

یا ایده شو ارائه گردد چیست؟ 
  آیا می توان به صورت انفرادی یک استارت آپ

.  ایجاد کرد



وضعیت اشتغال و بیکاری:

نفرمیلیون 25:   تعداد جمعیت فعال در ایران
میلیون نفر3:   تعداد بیکاران در ایران
 درصد11بیکاری نرخ

 درصد گزارش شده ۸.1و در نقاط روستایی 12.2مناطق شهری کشور در نرخ بیکاری
درصد 2۶.1ساله معادل 2۴تا 15بر اساس گزارش مرکز آمار ایران، بیکاری جوانان . است

.درصد اعلام شده است۴2.۸و زنان 22.3است که برای مردان این گروه 

 درصد در بخش صنعت و 32.5درصد از شاغلان کشور در بخش کشاورزی، 1۸همچنین
سهم جمعیت دارای اشتغال ناقص زمانی در . درصد در بخش خدمات فعال هستند۴۹.۴

.درصد است۴.5و زنان 1۰.۸درصد است که این نسبت برای مردان ۹.۸کشور 

آمار جمعیتی ایران

کلیپ های مناسب همایش/112.mp4


فردآنطیدرکهاستمفهومییافرآیندکارآفرینی

یهافرصتشناساییوانهخلاقونوهایایدهباکارآفرین

،نویهاشرکتوکاروکسبایجادبهمنابع،بسیجباجدید

.ورزدمیمبادرتیابندهرشدنوآوروجدیدهایسازمان



یک  خطرات کسی است که متعهد می شود کارآفرین

.کنداجرا فعالیت اقتصادی را سازماندهی ، اداره و 



خلاقیت

 به برنده شدننیاز

 پذیریخطربه تمایل

 به استقلالنیاز

دارای مرکز کنترل درونی



 دهایشامل فرآیندی ذهنی که در نتیجه آن، یک اثر جدید

.می شودتولید یا چیزی نو و متفاوت 

 تاسایده پردازی خلاقانه پس اولین گام برای کارآفرینی.



یکحقیقتدرطرح،یاانگارهیاصورتیامثالیاایده

ایبرگاماولینرادادنایدهبتوانشاید.استذهنیتصور

.دانستنیازیککردنبرآوردهیامشکلیکحل

ئلهمسیکبرابردرانسانکهاستحلیراهساده ترینایده

سطبراایدهیکمی توانچندهر.می کندفکرآنبهنیازیا

.کردپیچیدهوداد



  سادگیsimple

 زیرکانهsmart

  به خوبی ترسیم شده باشدwell

  آشنا و مأنوسfamiliar

  رسا و قویresonant

 چند منظورهshareable

  تازه و اصیلoriginal

  انعطاف پذیرflexible



ایده شو یا
ایده پارک



آشنایی با چند مفهوم اولیه

خلاقیت•

نوآوری•

اختراع•

خدمت/ نوآوری در محصول

خدمت/ نوآوری در فرایند تولید محصول

نوآوری در سازمان

بازاریابی نوآوری در 



نوآوریتفاوت اختراع و 

 اختراعInvention

 ک در حقیقت ایجاد ی. نمود فیزیکی از ایک ایده استاختراع
. محصول جدیدی که پیش از آن وجود نداشته است

نوآوریInnovation

پس از اینکه ایده های جدید به عمل رسیدند می توان آن را
هر اختراع را زمانی می توان یک نوآوری . نوآوری خطاب کرد

یی تلقی کرد که بنابر تعریف اقتصادی منجر به ایجاد کالا
.جدید با بهبود باشد



نیاز یا تقاضای بازار•

دانش و تکنولوژی روز•

ایده کسب و کار از کجا سرچشمه می گیرد؟

ایده 
کسب  
و کار



مشتری•

ارزش پیشنهادی به مشتری•

زنجیره خلق ارزش•

توجیه اقتصادی•

کارمدل کسب و 



رقبای فعلی

تازه واردان 

بالقوه

جایگزین هاخریداران

تامین 

کنندگان

تحلیل محیط کسب و کار



(Business Model)کار  مدل کسب و 

وخلقچگونگیدرشرکتیکمنطق،کاروکسبمدل

راآنازدرآمدکسبنحوهو(خدمت/کالا)ارزشیکارایه

.کندمیتوصیف



(Business Model Canvas)تابلوی کسب و کار 

ف،توصیبرایاستمشترکیزبانکار،وکسبتابلوی

ارکوکسبهایمدلبهبودوتغییرارزیابی،سازی،مصور







(Customer Segments)بخش های مشتری 

کاریوکسبهیچ.هستندکاروکسبیکوجودیعلتمشتریان

دوامطولانیزمانمدتدهند،انجامپرداختکهمشتریانیبدون

.آوردنخواهد

یمارایهخدمتمشتریانازمشخصگروهچندیایکبهکاروکسبهر

.کند



(Customer Segments)بخش های مشتری 

نمود؟بندیتقسیمتوانمیمعیارهاییچهبراساسرامشتریان

متفاوتهاینیاز

سودآوریمیزان

دسترسینحوه

رابطهبرقراریمختلفهایشیوه



(Customer Segments)بخش های مشتری 

مشتریمختلفانواعازنمونهچند

انبوهبازار

ایگوشهبازار

شدهبندیبخش

متنوع

وجهیچندهایبازار



(Value Propositions)ارزش های پیشنهادی 

استمشتریبرای(خدمات/کالا)محصولازشدهایجادمنافعشده،ایجادارزش.

بهرکتشیکانتخاببرایمشتریاناصلیدلیل،استثناییارزشایجادتوانایی

.استدیگرشرکتجای

شیجهومتمایزجدید،پیشنهادیوبودهنوآورانهپیشنهادیهایارزشازبعضی

بودهبازارکنونیپیشنهادهایبهشبیهاستممکنهمبرخی.شوندمیمحسوب

.باشندهاآنبراضافهتمایزاتیوهاویژگیدارایاما



(Value Propositions)ارزش های پیشنهادی 

باشد؟تواندمیچهپیشنهادیارزش

تازگی

عملکرد

سازیسفارشی

کارکاملانجام

ترپایینقیمت

هزینهکاهش

ریسککاهش

دسترسیقابلیت

ادهاستفقابلیت/راحتی

طراحی

برند



(Channels)کانال ها 

دارند؟کارکردیچههاکانال

کنندمیایجادآگاهیکالاهاوخدماتمورددر.

رسانندمییاریخدماتوکالاهاارزیابیدربالقوهمشتریانبه.

سازندمیخریدبهقادررامشتریان.

دهندمیانتقالمشتریانبهراارزش.

کندمیتضمینپشتیبانیطریقازرافروشازپسرضایت.



(Channels)کانال ها 

رکاشهایکانال،خوداختصاصیهایکانالازمشتریانبهدسترسیبرایهاشرکت

.کنندمیاستفادهدواینازترکیبییا

کانالایناماشوند،میتریپایینسودحاشیهبهمنجرشرکاهایکانالازاستفاده

افعمنتوسعهودسترسیافزایشبرایراشریکقوتنقاطازگیریبهرهامکانها

.کنندمیفراهمشرکت

دسوحاشیهمستقیم،هایکانالخاصطوربهوسازمانمالکیتتحتهایکانال

.باشدهزینهپرهاآنادارهوراهبریاستممکنامادارندبالاتری



(Channels)کانال ها 

هاکانالازبندیدستهیک

شرکتاختصاصیهاکانال

(سایتوب/داخلیفروشمسئول)مستقیم

(سازمانتملکتحتفروشخردههافروشگاه)مستقیمغیر

شریکهایکانال

شریکمالکیتتحتسایتوب/فروشیخرده/فروشیعمدهتوزیع



(Customer Relationships)ارتباط با مشتری 

چیست؟مشتریباارتباطبرقراریازهدف

مشتریجذب

مشتریحفظ

فروشمیزانافزایش



(Revenue Streams)جریان های درآمدی 

بایدهاکاروکسب:

بپردازندپولحاضرندارزشیچهبرایمشتریانکهکنندمشخصدقتبه.

بپذیرنددهندمیترجیحمشتریانکهایشیوهبهراهاپرداختو.

دارندوجوددرآمدگروهدو:

دهندمیانجامخریدباریکتنهاکهمشتریانیهایپرداخت.

خریدازپسنگهدارییاپشتیبانییاوخدماتمحصولات،برایمکررهایپرداخت



(Revenue Streams)جریان های درآمدی 

درآمدخاصانواع

قطعیفروش

لیزینگیادادناجاره

استفادهیاخدمتحق

عضویتحق

(مجوزاعطای)امتیازحق

کارگزاریهایهزینه



(Revenue Streams)جریان های درآمدی 

گذاریقیمتکارهایوساز
مقطوعگذاریقیمت

قیمتفهرست

محصولویژگیبراساس

مشتریبخشبراساس

مقداربراساس

پویاگذاریقیمت

مذاکره

بازدهمدیریت

آنیبازار

هامزایده



(Key Activities)فعالیت های کلیدی 

ارکردیککاروکسبمدلتاشودانجامبایدکههستندهاییفعالیتمهمترین

.باشدداشتهمناسب

طراحی/تولید/ایجاد

تبلیغات/بازریابی/فروش

پشتیبانی



(Key Resources)منابع کلیدی 

است؟کداممنابعبندیدستهنحوهترینکلی

فیزیکی

معنوی

انسانی

مالی



(Key Partners)شرکای کلیدی 

هستند؟هایسازمان/کسانیچهکلیدیشرکای

کنندگانتامین

کنندگانتوزیع

رقبا

مکملهایشرکت

گذارانسرمایه

حامیان



(Key Partners)شرکای کلیدی 

مشارکتهایمدلانواع

مالیمشارکت

بازرگانیمشارکت

فناوریوپژوهشیمشارکت

تجهیزاتیمشارکت

ایپروژهمشارکت

داوطلبانهمشارکت



(Cost Structure)ساختار هزینه 

بهنجرمهمگیکلیدیشرکایباهمکاریکلیدی،هایفعالیتانجامکلیدی،منابعبهدستیابی

درآمدایجادومشتریباروابطحفظارزش،ارایهوخلقبراینقدینگی.شودمیهزینهایجاد

.استضروری

مقیاسازناشیاقتصادیصرفه

محدودهازناشیاقتصادیصرفه

جاریهزینه

ثابتهزینه

متغیرهزینه



منابع

عنوان کتاب  :
خلق مدل کسب و کار
پدید آورندگان  :

الکساندر اوستروالدر
ایو پیگنیور
مترجمان:

غلامرضا توکلی و همکاران
ناشر:

 قلمآریانا



...نهادها و مراکز رشد و 

نوآوری های 
فناورانه

مبتنی بر دانش
بازار

حمایت ها و  
خدمات 

دره 
مرگ



راهبری آموزشی 
و مشاوره  

ای

ی  پشتیبان
و

اآزمایشگ
هی

بازاریابی تسهیلات 
اعتباری

پارک علم و خدمات و حمایت های  
فناوری

معافیت 
مالیاتی

دفتر و  
فضای 
کاری



مراحل مختلف پذیرش

هدف
ایدهپرورش 

هدف

طرح توجیهی  
شناخت بازار

تیم کاریتکمیل 

ثبت شرکت

هدف

وهنیمه انبتولید 

توسعه و بهبود

هدف 
تحقیق وواحد  

توسعه
(R&D)

طرح با /ایده
زمینه اقتصادی مناسب

کانون شکوفایی پیش رشد رشد موسسات پارک



با تشکر از توجه حضار


